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CRESCIMENTO DO PIB®” -

RENDA, EMPREGO E CREDITO AQUECERAO O MERCADO INTERN ®
E COMERCIO DEVE ULTRAPASSAR R$ 1,2 TRILHAO EM VENDAS ~

A economia brasileira deve fechar 2012 com o Produto Interno Bruto (PIB) de
RS 3,96 trilhdes, crescendo pouco mais de 3% em relacdo a 2011. A estimativa € da
Federagdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Sdo Paulo (Feco-
mercioSP), que espera um 2012 semelhante a 2011. A diferenca é que o ano comeca
lento e s6 acelera no seqgundo semestre.

A assessoria técnica da FecomercioSP acredita que o Banco Central (BC) deve
fazer novos cortes na Selic durante o primeiro semestre. Com isso, o Indice Nacional
de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), principal medidor da inflacdo no Pais, deve
terminar o ano perto de 5% — pouco acima do centro da meta (4,5%), mas dentro
da margem de tolerdncia. O volume de crédito ao consumidor deve crescer 15%.

A FecomercioSP estima que, em 2012, serdo gerados entre 1,5 milhdo e
2 milhées de postos de trabalho, suficientes para absorver a mdo de obra que
chegard ao mercado. O nivel de desocupacdo, que estd no patamar mais baixo
da historia (5,8%) deve chegar, no mdximo, a 6,5%. E a renda das familias deverd
ter um incremento de 5% e, com isso, o comércio ird ultrapassar RS 1,2 trilhdo,
montante 5% superior a 20711.

No cendrio internacional, a assessoria técnica da FecomercioSP acredita
que ndo devem ocorrer muitas mudancas. O preco das commodities, apesar de
uma leve tendéncia de queda, deve permanecer elevado, o que favorece o Brasil.
O Pais deve ter um superdvit comercial proximo ao registrado em 2011.
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CONJUNTURA SUSTENTABILIDADE
Consumidor muda perfil FecomercioSP abre inscricoes Enquanto o 13° salario ndo estica,
de crédito e reduz a inadimpléncia para 32 edicao do Prémio alicao é planejar o orcamento
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ENDIVIDAMENTO A

CAMINHO DA MATURIDADE

EM UMA DECADA O CONSUMIDOR MUDOU HABITOS DE CREDITO E REDUZIU INADIMPLENCIA.
PLANEJAMENTO E PRUDENCIA SAO REGRAS ETERNAS PARA EVITAR PROBLEMAS

Hd alguns anos, o consumidor, com a
renda apertada, pouco podia ousar em rela-
¢do aos desejos de consumo. Recentemente,
ele tem experimentado a aquisicdo de bens
durdveis que, antes, eram inacessiveis. Com
o crescimento da oferta de crédito, mais
fortemente de trés ou quarto anos para cd,
assistimos, no Brasil, a uma insercdo social
via consumo. O endividamento — ou parce-
lamento — tem sido a alavanca para o con-
sumo e para o comércio. Afinal, as vendas,
principalmente dos bens durdveis, tém sido
sustentadas pelo crédito.

O consumidor passou a adquirir mo-
veis, eletrodomésticos, celulares e até o tao
sonhado primeiro carro zero. A renda cres-
ceu — principalmente nas classes de renda
mais baixa — permitindo uma reposicdo
patrimonial importante para as familias.

O perfil do endividamento, contudo,
passou por fases marcantes. Em 2004,
quando o crédito passou a ser oferecido de
forma mais ampla e em prazos mais dila-

tados, houve uma corrida ao consumo via
crédito. Os meios de pagamento também
passaram a ser oferecidos de forma mais
facilitada, com destaque para o cartdo de
crédito. Em 2009 os cartoes de crédito e dé-
bito representavam 17% dos meios de pa-
gamento. Passados 10 anos, este porcentual
passou para 62%.

A inadimpléncia — no inicio acentuada
e geradora de preocupacdo de empresdrios
e consumidores — caiu, em uma década,
para niveis controldveis e administrados.
Em abril de 2004, o percentual de consumi-
dores com contas em atraso era de 31% dos
endividados. Na Pesquisa de Endividamen-
to e Inadimpléncia do Consumidor (Peic) de
novembro, esse percentual caiu para 8%, o
mais baixo de toda a série.

Alguns consumidores, que no inicio se
empolgaram com a facilidade do crédito,
sofreram as chamadas dores da inadim-
pléncia. Hoje, mais preparados, sabem con-
trolar as financas e evitar estouros no orca-
mento doméstico, sem deixar de comprar o
que desejam. Houve um nitido amadureci-
mento do consumidor, principalmente os
de renda mais baixa. A taxa de desocupa-
cdo na Regido Metropolitana de Sdo Paulo
registrou um indice de 6,1% em setembro
de 2011, bem abaixo dos registros de anos

anteriores. Geracdo de emprego e cresci-
mento da renda sdo os principais fatores
para o menor endividamento das familias.

A sabedoria fez com que o dinheiro do
13° saldrio fosse dividido, igualmente, para
comprar presentes, pagar dividas e formar
uma reserva para as habituais contas de
inicio de ano, como matricula e material
escolar. Com dividas bem administradas hd
espaco para novas contratacoes de financia-
mentos, principalmente a prazos dilatados.

Quais as perspectivas para os proximos
anos? O endividamento deverd crescer por
conta da manutencdo do emprego, da ren-
da e da oferta de crédito. Hd que se ficar
atento, porém, com o cendrio externo. Frea-
das radicais na Unido Europeia ou na eco-
nomia norte-americana poderiam reduzir
a producdo no Brasil e, consequentemente,
a geracdo de emprego. Mas as exporta-
coes representam hoje perto de 13% do PIB
brasileiro e, portanto, o mercado interno
é o principal propulsor da economia. Sem
ameacas ao nivel de geracdo de emprego
interno, a capacidade de consumo interna
ndo deverd sofrer grande impacto.

De qualquer forma, a prudéncia man-
da que o consumidor planeje e priorize as
suas compras a fim de evitar situacoes de-
sagraddveis no futuro.

COMPROMETIMENTO DE RENDA
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Fonte: Banco Central



32 PREMIO FOCA
EM INOVACAO

INSCRICOES PARA O 32 PREMIO FECOMERCIO DE
SUSTENTABILIDADE VAO ATE SETEMBRO DE 2012

A responsabilidade corporativa e a
sustentabilidade estdo entre as priorida-
des das empresas. A Federacdo do Comér-
cio de Bens, Servicos e Turismo do Estado
de Sdo Paulo (FecomercioSP) mantém o
seu compromisso com o desenvolvimen-
to sustentdvel e a construcdo de uma so-
ciedade mais justa ao lancar o 3° Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade, em par-
ceria com o Centro de Desenvolvimento
da Sustentabilidade no Varejo (CDSV) da
Fundacdo Dom Cabral.

Soc
P FecoMeRd

Aqui tema forga do comércio
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A base dos quesitos foi mantida: os 16
principios do varejo responsdvel, que podem
ser conhecidos no site oficial do prémio,
www.fecomercio.com.br/sustentabilidade,
as inscricoes jd podem ser feitas no mesmo
endereco. A avaliacao dos projetos serd ba-
seada em inovacdo, relevdancia para o ne-
gocio, amplitude, resultado e nivel de aten-
dimento a um ou mais dos principios. A
novidade nesta terceira edicdo é a inclusdo
da categoria Industria, que passa a figurar
ao lado das cateqgorias reservadas a empre-
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sas de comércio de bens, servicos e turismo
(Microempresa, Pequena/Média Empresa,
Grande Empresa e Entidade Empresarial/
Sindical), aléem de Orgdo Publico e Acade-
mia (Professor e Estudante). Os vencedores
serdo conhecidos em marco de 2013.

Para o presidente do Conselho de Sus-
tentabilidade da FecomercioSP, José Gol-
demberg, a premiacdo é uma forma de
estimular inovacdes nas empresas. ‘Acoes
como o uso de embalagens renovdveis ou
recicldveis, coleta adequada dos residuos
toxicos ou poluentes para reciclagem con-
tribuem para o desenvolvimento susten-
tdvel”, exemplifica. Anderson Rossi, profes-
sor de inovacdo da Fundacdo Dom Cabral,
reforca que inovacdo e sustentabilidade
devem estar vinculadas ao crescimento
dos negocios. A sequnda edicdo registrou
314 projetos inscritos, de 19 Estados, das
cinco regioes do Brasil.

www.fecomercio.com.br

Contribuicdo Sindical Obrigatoria. Contribua para voce.

Com a sua contribuicdo, a FecomercioSP retine a forca de mais de 1,8 milhdo de empresdrios como vocé e representa
seus interesses junto ao governo, a orgados requladores, em negociacoes coletivas e em muitos outros momentos
fundamentais. Além disso, a entidade oferece uma série de outros beneficios que contribuem muito para voce,
para o seu futuro e para sua empresa.

Acesse www.fecomercio.com.br e confira outras vantagens que a sua contribuicdo sindical oferece para vocé.
Ndo se esqueca, faca seu pagamento até 31 de janeiro de 2012.

————
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Representa muito para vocé.
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FIM DE ANO SEM
DOR DE CABECA

GUARDAR PARTE DO 132 E SEGURAR OS SONHOS DE CONSUMO SAO AS MELHORES
PROMESSAS PARA UM ANO NOVO MAIS TRANQUILO FINANCEIRAMENTE

Como curar a ressaca de fim de ano?
A pior delas € a financeira, bastante
comum nas unidades familiares
pressionadas por gastos extras
e orcamento desajustado em
virtude dos exageros de de-
zembro. O primeiro fator é que
s6 hd 13° saldrio uma vez ao ano.

O sequndo, que janeiro e fevereiro
sdo meses de sangria nas contas
domeésticas em razdo de tributos
(IPVA e IPTU), matriculas e ma-
terial escolar e, claro, o inicio do
ciclo de pagamentos das presta-
coes referentes as compras de Na-
tal e eventuais pacotes de férias.
Em resumo: muitos gastos para um
orcamento que retorna a rotina dos
onze meses sequintes.

Segundo estimativas da Fecomer-
cioSP, dos RS 130 bilhdes de reais referen-
tes ao 13° saldrio, cerca de RS 85 bilhdes
sdo pagos entre novembro e dezembro.
Ndo por outra razdo o volume de vendas
no varejo em dezembro cresce cerca de
RS 30 bilhdes. Ou seja, cerca de 1/3 do 13°
saldrio é gasto em compras. E os outros
dois tercos? Uma parte vai para paga-
mento de dividas antigas e, outra, para
esses gastos excessivos que brotam no
inicio do ano.

Seria esta a composicdo correta de dis-
tribuicdo do dinheiro extra no bolso? Ndo
hd resposta fdcil, mas deve-se saber que
para garantir a saude financeira ndo bas-
ta saber como investir, mas também gas-
tar. Ou seja, é preciso planejamento. Sdao
pouquissimas as familias que fazem um
bom planejamento orcamentdrio bdsico.
Isso deveria ser matéria obrigatdria no
ensino médio. O inicio do ano é um bom
momento para fazer planejamento. Ano
novo, vida nova, contas renovadas.

Consumir € prazeroso, mas estar com
as financas em dia é ainda mais. Dd uma
sensacdo de tranquilidade que ndo tem
preco. Melhor: poupadores tendem a ter
ao longo do tempo um padrdo de consu-
mo maior do que os consumidores ime-
diatistas. O jovem e impetuoso consumi-
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dor de hoje compromete o consumo mais
maduro no futuro. Porém, o consumo ma-
duro no futuro ndo pode tornar o jovem
atual um avarento. Em qualquer circuns-
tdancia, o equilibrio entre consumo e pre-
caugdo é o melhor caminho. Um caderni-
nho e um ldpis resolveriam os problemas
da maioria das familias endividadas em
excesso. Basta planejar, com base naquilo
que se tem de informagoes concretas. Nin-
guém sabe previamente se vai perder o
emprego ou ganhar na loteria. Mas qual-
quer um pode estimar os rendimentos nos
proximos meses e os gastos impreteriveis
e eventuais em futuro proximo.

Talvez a melhor promessa para o Ano
Novo seja justamente se planejar. Em
média, conforme os cdlculos, as familias
usam apenas 1/3 do saldrio extra em con-
sumo. Na realidade, esse é o gasto dire-
to no varejo. Existem outras contas que
acabam sangrando o bolso nesta época
e fazem sumir o 13°% viagens, almocos e
jantares com amigos e colegas, telefonia

movel, internet, lazer etc. Ou seja,

as tentacées sao muitas e, ape-

sar dos gastos de apenas 1/3

com presentes, as sobras

acabam inferiores a 2/3 do

13° saldrio. Lembre-se que

a poupanca de hoje é o

consumo ampliado de

amanhd. Basta contabi-

lizar os juros ndo pagos.

Esse é o fator relevante:

aplicar ndo vem de uma

simples decisdao, mas do

compromisso de ndo con-
sumir imediatamente.

Suponha que, em um esfor-
o, vocé consiga gastar apenas 50%
do saldrio adicional de fim de ano en-
tre festas, varejo e lazer. Preserve os outros
50%. Eles serdo valiosos para ajudar na
quitacdo de contas de inicio de ano que,
de outra forma, exigiriam contratacdo
de empréstimos e, portanto, pagamento
de juros elevados. Ainda que esses reais
adicionais ndo possam ser aplicados por
muito tempo, ndo pense no rendimento
de 0,5% ou 0,7% no més, mas em ndo pa-
gar os 4% a 5% habituais de juros que o
mercado cobra para financiar as contas
no inicio do ano. Juros recebidos sdo in-
feriores aos que se paga. Ndo ter parcelas
para pagar jd pode ser considerado, nesse
aspecto, um bom investimento.

Planeje, controle os sonhos, resista ds
tentacoes. O resultado disso serd um fim de
2012 muito mais feliz! Em tempo: a melhor
aplicacdo para pequenas quantias, com bai-
xo risco e tributacdo especial, é a poupanca.
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