Wo 52 PREMIO
FECOMERCIO®©
de sustentabilidade

Mais do que ideias,
resultados para um







1-Introducao

A sustentabilidade deve nortear as escolhas da sociedade, a inovacao
e a conducao dos negocios, além da adocao de politicas publicas, se
quisermos que os elevados padroes atuais de consumo garantam a
possibilidade de uma boa qualidade de vida para as futuras geracoes. Até
hoje, a sociedade ainda busca solucoes para diversos tipos de poluicao,
além da demanda crescente de energia, da disponibilidade de agua e da
disposicao segura de residuos solidos, entre outros dilemas que ameacam
anossa qualidade de vida.

O desenvolvimento ambientalmente correto, socialmente justo e
economicamente viavel € uma tarefa de toda a sociedade. O comércio,
por ser o principal elo entre os consumidores e a industria, € um veiculo
privilegiado na disseminacao de comportamentos, tanto na producao
quanto no consumo de bens e servicos. O ambiente de negocios do setor,
no entanto, é fortemente determinado por decisoes tomadas na industria,
repercutindo nos desejos e nas necessidades dos consumidores. E ainda
influenciado por politicas publicas, que estimulam ou determinam, por
meio de leis, novos limites e condutas tanto para a atividade empresarial
quanto para o consumidor. Complementando o complexo cenario em que
seinsereosetordocomeércio,aacademiatemapossibilidade de desenvolver
novos conhecimentos e formar profissionais e consumidores conscientes
dos preceitos da sustentabilidade, capazes de lidar com a realidade e as
potencialidades da sociedade brasileira relacionadas a eles.

Nesse contexto, a Federacao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do
Estado de Sao Paulo (FecomercioSP)tem comobase ofomentodeboasideias
e praticas, com o compromisso ético de apontar caminhos, atuar como guia
e liderar o movimento de implantacao de conceitos de sustentabilidade em
empresas e entidades do seu campo de relacionamentos.

Alinhada a principios similares, a Fundacdo Dom Cabral (FDC) trabalha
para o desenvolvimento sustentavel da sociedade por meio da educacao
e da capacitacao de executivos, empresarios e gestores publicos. Também
coopera com organizacoes para a evolucao de seus negocios, propondo
debates sobre tendéncias e necessidades do ambiente corporativo.



Com tal visdao conjunta, a FecomercioSP, por meio do seu Conselho
de Sustentabilidade, e a FDC, com seu Centro de Desenvolvimento da
Sustentabilidade no Varejo (CDSV), organizam o tradicional Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade. Na 52 edicao, o concurso cultural almeja
estimular a conciliacao de resultados para as organizacoes e para a
sociedade com os pilares da sustentabilidade, sem deixar de considerar
a inovacao como primordial linha de pensamento adotada desde
a 3% edicao do Prémio.

A finalidade do concurso cultural é estimular a pratica de principios da
sustentabilidade por diversos atores da sociedade brasileira. Para atingir
esse objetivo, é importante que os participantes estejam dispostos
inclusive a correr riscos, trabalhando para obter resultados para o maior
numero de atores sociais, permeados com o desenvolvimento de novos
elementos culturais no nosso pais. O desafio da inovacao nao é ter apenas
uma boa ideia, mas gerar processos de sustentacao econémica, politica e
cultural para que novos modelos de negécios, servicos e produtos sejam
criados e tenham sucesso nos mercados.

Essa jornada nao é necessariamente dispendiosa do ponto de vista
financeiro. Ao contrario, pode maximizar resultados, gerar lucros
e reforcar a imagem de responsabilidade diante das demandas da
sociedade. Os impactos da iniciativa também incluem o encorajamento
de colaboradores com interesse e talento para criar propostas voltadas a
sustentabilidade. Quanto mais estimulos, maior a proposicao de ideias,
formando-se um “circulo virtuoso” em que a busca por resultados e
inovacao melhora o desempenho da organizacao e da sociedade.

Para mostrar que isso é perfeitamente possivel, o Prémio mantém
as mesmas categorias da 4* edicdo, obedecendo ao preceito de ser
um veiculo de disseminacao de boas praticas e comportamentos na
sociedade comoumtodo. Os participantes do concurso—-sejamempresas
do setor de comércio e servicos, industrias, entidades empresariais,
orgaos publicos, professores, estudantes ou jornalistas — sao chamados
para apresentar casos reais, projetos de negocio viaveis, iniciativas
publicas e estudos académicos alinhados com as intencoes do Prémio.



Os vencedores serao escolhidos com base nos resultados demonstrados
ou potenciais, no conteudo de inovacao das acdes e projetos, e na
capacidade de influenciar clientes e parceiros, estendendo iniciativas
para toda a cadeia de producao e consumo.

2 — Principios Fundamentais do Varejo Responsavel

Os Principios Fundamentais do Varejo Responsavel sao constituidos por
16 elementos, construidos como resultado dos trabalhos de pesquisa e de
validacao de conteudo realizados pelo CDSV, e representam, em sintese,
uma sugestao de conduta a ser adotada pelas empresas em suas praticas
de negocios.

O conteudo dos trabalhos que deram origem a esses principios encontra-
-se disponivel para consulta e download no site www.fdc.org.br e os
referidos principios sao descritos a sequir.

« Eticanosnegécios

Os varejistas devem pautar suas decisoes de negocio e suas relacoes
com as partes interessadas de acordo com valores éticos que
garantam um comportamento que equilibre os aspectos globais e
locais da sustentabilidade.

¢ Procedéncia dos produtos

Os varejistas devem buscar e oferecer aos consumidores informacoes
transparentes, verdadeiras e compreensiveis sobre a origem e a
producao dos produtos e servicos que comercializa, além dos seus
impactos nos principios da sustentabilidade.



Cadeia de suprimentos

Os varejistas devem influenciar a operacao de sua cadeia de
suprimentos, especialmente na criacao e no reforco de condicoes
sociais e institucionais comprometidas com os principios
da sustentabilidade.

Empregados

Os varejistas devem implementar protecoes e garantias de trabalho
decente para todos os seus empregados. Praticas e politicas de
pessoal devem revigorar as relacoes humanas, trazendo significado
para a vida das pessoas e criando ambientes abertos a manifestacao
de opinides e a geracao de ideias.

Operacoes do negodcio

Os varejistas devem atuar dentro da legalidade em todas as etapas e
em todos os locais de suas operacdes, prestando contas a sociedade
de seus impactos econdmicos, sociais e ambientais.

Logistica

Os varejistas devem estruturar seus processos de compra, transporte,
armazenagem, comercializacao e distribuicao, considerando a
minimizacdo dos impactos sociais, econdmicos e ambientais do
conjunto das partes interessadas.

Atributos de qualidade dos produtos e servicos

Os varejistas devem considerar no repertorio de qualidade dos
produtos e servicos comercializados atributos como durabilidade,
simplicidade, acessibilidade, clareza de informacao, impactos
econdmicos, sociais e ambientais, exceléncia no atendimento e
reconhecimento das ideias dos consumidores.



Atendimento

Os varejistas devem atender seus clientes com cortesia e atencao,
procurando compreender suas necessidades de consumo e orientar
suas opcoes de compra conforme os principios do consumo
consciente e da sustentabilidade, além de transmitir essa cultura
a todos os empregados como sendo um importante diferencial
do seu negocio.

Marketing

Os varejistas devem adotar estratégias de marketing que atendam
as reais necessidades do consumidor. As campanhas de publicidade
devem evidenciar a qualidade dos produtos e servicos que asseguram
a saude e a seguranca do consumidor, incentivar o consumo
consciente e desestimular o consumo supérfluo e o desperdicio.

Consumo consciente

Os varejistas devem contribuir ativamente para a elevacao do grau
de consciéncia do consumidor em relacao a real necessidade de
consumo, as propriedades do que € consumido e a destinacao de
todos os descartes associados ao consumo.

Crédito responsavel

Os varejistas devem contribuir ativamente para educar e estimular a
responsabilidade e a competéncia do consumidor no uso do crédito
como insumo saudavel para sua vida financeira.

Concorréncia

Os varejistas devem promover, como elo entre todos os componentes
da cadeia de suprimentos e o consumo, um ambiente de colaboracao
com seus concorrentes em temas referentes a interesses e
responsabilidades mutuos e coletivos.



Interatividade com as comunidades

Os varejistas devem liderar, promover ou participar de parcerias com
opoder publicoe/oude movimentos articulados com as comunidades
que visem a melhoria das condicdes de vida da sociedade.

Mercados inclusivos

Os varejistas devem conhecer os impactos de suas operacoes — e da
producao e do consumo dos produtos e servicos que comercializa
- sobre a geracao de renda e o acesso ao consumo por parte das
populacoes mais pobres, contribuindo para a sustentabilidade do
Pais e das regides que eles podem influenciar.

Autorregulacao e interatividade com o poder publico

Os varejistas devem interagir com o poder publico, contribuindo para
o estabelecimento das leis aplicaveis a realizacao de seus negocios
e, sempre que possivel, adiantar-se ao estabelecido pela legislacao,
autorregulando seu comportamento e disseminando essas praticas
em seu setor e em seus locais de influéncia.

Meio ambiente

Os varejistas devem assumir sua responsabilidade na reducao
da pegada social e ecoldogica da humanidade. Metas radicais e
desafiadoras que contribuam para a melhoria das condicoes
socioambientais devem ser adotadas e perseguidas.



3 —Categorias

O 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade aceitara a inscricao de
trabalhos nas seqguintes categorias:

a.l.

a.2.

as.

Empresas

Sao consideradas empresas dos setores de comércio e servicos,
empresas varejistas ou atacadistas que exercam atividade comercial,
empresas de turismo e prestadoras de servicos em geral, industrias
inseridas na cadeia de valor do setor e as entidades empresariais
(sindicatos e entidades de classe), classificadas conforme previsto no
item a.3.

As empresas candidatas nao precisam ser associadas a qualquer
sindicato filiado ou a propria FecomercioSP.

Para a avaliacao dos trabalhos desta categoria, as empresas serao
classificadas em grupos de acordo com a natureza ou o faturamento

bruto referente ao exercicio de 2013, conforme a seguir:

Microempresa de comércio, servicos e turismo, assim considerada
aquela com faturamento anual de até R$ 360.000,00.

Pequena/Média empresa de comércio, servicos e turismo, assim
considerada aquela com faturamento anual superior a R$ 360.000,01

e igual ou inferior a R$ 3.600.000,00.

Grande empresa de comércio, servicos e turismo, assim considerada
aquela com faturamento anual superior a R$ 3.600.000,01.

Entidades empresariais (independentemente do porte).

Industrias (independentemente do porte).



a.4. Todo projeto deverd indicar o nome de um responsavel (pessoa

C.1.

fisica), independentemente de ter sido produzido por um grupo de
pessoas ou a inscricao ter sido realizada por pessoas juridicas e 6rgaos
publicos. Esse responsavel respondera juridicamente pela inscricao,
representando a equipe, a pessoa juridica ou o érgao publico em todo
o processo, recebendo inclusive o Prémio durante a ceriménia de
premiacao. O responsavel, se pessoa fisica, tera seu nome divulgado
nas acodes de comunicacao e gravado no troféu. Nos demais casos, a
divulgacao e gravura no troféu serao em nome das proprias pessoas
juridicas ou érgaos publicos vencedores.

Orgaos Pliblicos

. Sao considerados os érgaos integrantes da administracao direta ou

indireta, nos trés poderes nas esferas federal, estadual ou municipal,
que exercam atividades ligadas aos interesses do varejo, de sua
cadeia de valor ou do consumidor de produtos ou servicos.

. Todo projeto devera indicar o nome de um responsavel (pessoa

fisica), independentemente de ter sido produzido por um grupo de
pessoasou ainscricao ter sido realizada por pessoas juridicas e érgaos
publicos. Esse responsavel respondera juridicamente pela inscricao,
representando a equipe, a pessoa juridica ou o érgao publico em todo
0 processo, recebendo inclusive o Prémio durante a ceriménia de
premiacao. O responsavel, se pessoa fisica, tera seu nome divulgado
nas acoes de comunicacao e gravado no troféu. Nos demais casos, a
divulgacao e gravura no troféu serao em nome das proprias pessoas
juridicas ou érgaos publicos vencedores.

Academia

Para a avaliacao dos trabalhos desta categoria, os concorrentes serao
classificados em dois grupos distintos:

Professores universitarios em atividade.



c.2.

d.2.

ds.

d.4.

Estudantesregularmente matriculadosem cursosdegraduacaoe pos-
-graduacao (lato sensu ou stricto sensu), em qualquer fase.

Todo projeto devera indicar o nome de um responsavel (pessoa
fisica), independentemente de ter sido produzido por um grupo de
pessoas ouainscricao ter sido realizada por pessoas juridicas e drgaos
publicos. Esse responsavel respondera juridicamente pela inscricao,
representando a equipe, a pessoa juridica ou o 6rgao publico em todo
0 processo, recebendo inclusive o Prémio durante a ceriménia de
premiacao. O responsavel, se pessoa fisica, tera seu nome divulgado
nas acoes de comunicacao e gravado no troféu. Nos demais casos, a
divulgacdo e gravura no troféu serdao em nome das proprias pessoas
juridicas ou 6rgaos publicos vencedores.

Reportagem Jornalistica

. Poderao concorrer mnesta categoria trabalhos jornalisticos de

autoria de um ou mais jornalistas. O responsavel devera ter registro
profissional — que tera de ser oportunamente comprovado por meio
do envio de copia digitalizada do registro—no Ministério do Trabalho
e Emprego, no momento da inscricao.

Para concorrer ao Prémio nesta categoria serao considerados aptos a
julgamento apenas os trabalhos apresentados em lingua portuguesa
e publicados em veiculo de comunicacao sediado no Brasil.

No caso de reportagens realizadas por equipes, devera ser indicado
no ato de inscricao o responsavel pelo projeto, que representara o
grupo em todo o processo. O nome do representante indicado sera
divulgado como vencedor da categoria na ceriménia de premiacao e
nas acoes de comunicacao, além de ser impresso no troféu.

Para a avaliacao dos trabalhos desta categoria, os concorrentes serao
classificados em trés grupos distintos:

Reportagem em midia impressa (jornais e revistas).



+  Reportagem em emissora de TV ou Radio.
+  Reportagem online (publicada na internet).

d.s. Cada jornalista interessado em concorrer ao Prémio podera inscrever
ateé trés trabalhos, isoladamente ou integrando uma equipe.

d.6. Para cada trabalho inscrito por um jornalista ou por uma equipe,
devera ser preenchida uma ficha de inscricao com todas as exigéncias
descritas neste regulamento.

d.7. Em caso de trabalhos sem assinatura ou sob pseudénimo, a autoria
devera ser atestada pela direcao ou chefia da publicacao/empresa
jornalistica, em documento escrito com assinatura e identificacao do
responsavel, que devera acompanhar a documentacao da inscricao
desde o inicio.

d.8. Somente serao aceitos para concorrer nesta categoria os trabalhos
jornalisticos publicados pela primeira vez no periodo de 30 de agosto
de 2014 a 30 de agosto de 2015.

d.g. Serao desclassificadas as reportagens veiculadas anteriormente ou
apenas republicadas no periodo mencionado na clausula anterior.

d1o.O(s) autor(es) inscrito(s) sera(ao) responsavel(eis) pela originalidade
e autenticidade do(s) trabalho(s), assumindo, exclusivamente, a
responsabilidade decorrente de seu conteudo perante terceiros.

dn. Além dos Principios Fundamentais do Varejo Responsavel,
mencionados no item 2 deste regulamento, os trabalhos inscritos
nesta categoria poderdao abordar outros temas empresariais,
relacionados ao desenvolvimento sustentavel, que identifiquem
iniciativas inovadoras de interesse dos setores de comércio, servicos
e turismo.



4—

1.

Periodo e forma de inscricao

As inscricoes para o 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade
sao gratuitas e poderao ser realizadas no periodo de g9 de
dezembro de 2014 a 30 de agosto de 2015, exclusivamente pelo site
www.fecomercio.com.br/sustentabilidade.

Paraefetivarainscricao pelainternet, o participante deveraresponder
todas as informacoes solicitadas no formulario, anexando eventuais

documentos obrigatorios previstos para sua categoria.

A inscricao implicara integral concordancia do participante com os
termos deste requlamento.

Com excecao do limite estabelecido para a categoria “Reportagem
Jornalistica”, conforme previsto na clausula d.5 do item 3 deste
regulamento, nao havera limite de numero de trabalhos inscritos
para os participantes das demais categorias.

Nao podem participar do 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade:

Empregados ou prestadores de servicos terceirizados de instituicoes
envolvidas na organizacao ou no patrocinio ao Prémio.

Empresas concessionarias de servicos publicos.

Organizacdes do terceiro setor (igrejas, entidades filantropicas,
OSCIPs, fundacdes e institutos).

Grupos formados simultaneamente por professores e estudantes.

Grupos formados simultaneamente por autores pertencentes a
categorias diversas.



5—

1.

Estrutura de apresentacao de trabalhos

Os participantes das categorias “Empresas”, “Orgdos Publicos” e
“Academia” poderdo apresentar um ou mais trabalhos, na forma de
estudo de caso, considerando a seguinte estrutura:

Apresentagao com, no maximo, 20 paginas, contendo: capa, indice,
resumo, conteudo e referéncias.

Anexos com, no maximo, cinco paginas.
Formatacao do texto em fonte Arial 12.

Indicacao de quais Principios Fundamentais do Varejo Responsavel
sao atendidos e reforcados com as praticas contidas no
projeto inscrito.

Descricao dos aspectos de inovacao verificados nas praticas contidas
no projeto inscrito.

Descricao dos beneficios e dos resultados obtidos — ou potenciais
— para as organizacoes envolvidas, as comunidades afetadas e a
sociedade brasileira, considerando-se os resultados alcancados ou
esperados com as praticas contidas no projeto inscrito.

Para a categoria “Reportagem Jornalistica”, aplicam-se os requisitos a
seguir:

Os autores de reportagens publicadas em veiculos impressos poderao
inscrever as reportagens em formato PDF.

Para as reportagens em audio ou video, o autor devera informar o link
da internet no qual a matéria estara disponivel para acesso, sendo
responsabilidade do autor garantir que o link esteja ativo até o fim do
Prémio, sob pena de eliminacao.



As reportagens em audio e video nao precisam estar hospedadas
nos sites dos veiculos em que foram publicadas, admitindo-se sua
disponibilidade em outros canais da web (como no site YouTube),
desde que essa informacdo seja devidamente esclarecida no
momento da inscricao.

Os trabalhos deverao atentar para a qualidade de sua apresentacao,
principalmente em relacao a definicao do arquivo enviado e a
qualidade do audio e das imagens disponibilizadas, a fim de permitir
uma avaliacao criteriosa.

As inscricoes efetuadas em desconformidade com as orientacoes
aqui registradas, bem como os arquivos e links encaminhados com
desatencao aos requisitos previstos neste regulamento, importarao
em eliminacao do 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade.

6 — Critérios de avaliacao dos trabalhos

1.

» o«

Os projetos inscritos nas categorias “Empresas”, “Orgaos Publicos” e
“Academia” serdo avaliados de acordo com os seguintes critérios:

Inovacao: grau de novidade e aperfeicoamento que tenha, como
resultado, processos, produtos ou servicos novos/melhorados.

Resultados paraasorganizacoes envolvidas, as comunidades afetadas
e toda a sociedade brasileira, considerando-se aqueles ja alcancados
pelas praticas, comprovando sua eficacia ou seus potenciais, desde
que estimados no projeto.

Relevancia para o negocio das empresas e para a missao
das organizacoes envolvidas: concretude dos beneficios sociais,
ambientais e econdmicos gerados internamente com suaimplantacao.



Relevancia para as demais partes interessadas: concretude dos
beneficios sociais, ambientais e econdmicos gerados para as partes
interessadas com sua implantacao.

Amplitude: numero de pessoas, organizacoes e/ou regioes
beneficiadas pelo trabalho.

Nivel de Atendimento aos Principios Fundamentais do Varejo
Responsavel: atendimento das praticas relatadas a um ou mais
Principios Fundamentais do Varejo Responsavel.

A avaliacao do Nivel de Atendimento aos Principios Fundamentais do
Varejo Responsavel sera ponderada de acordo com os pesos especificos
atribuidos conforme apresentado ao lado. As avaliacoes da inovacao e
dos resultados serao valorizadas em relacao aos demais critérios com os
seguintes fatores:

Inovacao: 2 vezes
Resultados planejados: 1,5 vez
Resultados relatados: 2 vezes

Os projetos inscritos na categoria “Reportagem Jornalistica” serao
avaliados de acordo com os seguintes critérios:

Criatividade e solidez na abordagem do tema.

Conteudo apresentado com acuracia (informativa e ortografica).
Tema bem explorado, com informacdes solidas.

Fontes diversificadas, com varias perspectivas.

Impacto sobre o publico.



PRINCIPIOS

EMPRESAS

Pequena/
Micro Média Grande | Industria | Entidades

Etica 5 5 5 5 5
Procedéncia 4 3 3 3 4
Cadeia

de suprimentos > 3 3 3 4
Empregados 4 5 5 5 4
Operacoes 4 4 4 4 4
Logistica 5 4 4 4 4
Qualidade 4 4 4 4 4
Atendimento 4 5 4 4 4
Marketing 4 4 3 3 4
Consumo

consciente 3 4 > > 3
Crédito

responsavel 3 4 4 4 3
Concorréncia 4 4 4 4 4
Comunidades 3 3 4 4 3
Mercados

inclusivos 4 4 4 4 3
Poder publico 3 3 3 3 5
Meio ambiente 5 5 5 5 5




. ARGA Academias
PRINCIPIOS P%RBCE’IACOOSS Professor Estudante
Etica 5 5 5
Procedéncia 4 4 4
Cadeia de suprimentos 3 3 3
Empregados 4 3 3
Operacoes 5 3 3
Logistica 3 3 3
Qualidade 4 4 4
Atendimento 5 4 4
Marketing 4 4 4
Consumo consciente 4 5 5
Crédito responsavel 3 4 4
Concorréncia 4 4 4
Comunidades 3 4 4
Mercados inclusivos 4 4 4
Poder publico 5 5 5
Meio ambiente 5 5 5




No caso de video, € importante que as imagens sejam relevantes.
Atendimento aos Principios Fundamentais do Varejo Responsavel.
Conteudo de inovacao retratado no material.

Resultados alcancados ou expectativas de resultados.

7 - Etapas do julgamento

1.

O processo geral de julgamento dos trabalhos inscritos ocorrera
entre agosto e setembro de 2015 e sera constituido por cinco etapas,
descritas a sequir:

Triagem — os projetos serao analisados para verificar sua
conformidade com as disposicoes previstas neste requlamento.
O projeto que apresentar desconformidade sera desclassificado
e seu autor devidamente comunicado da decisao, com a
correspondente justificativa.

Avaliacao - os trabalhos serao analisados pelas Bancas Julgadoras
para avaliar as iniciativas nas categorias concorrentes. Havera a
selecao dos trés melhores projetos em cada uma delas, respeitando
os critérios previstos no item 6 deste regulamento.

Divulgacao dos finalistas — os nomes dos finalistas serao divulgados
pelo site www.fecomercio.com.br/sustentabilidade em setembro
de 2015.

Julgamento do Comité de Premiacao — o Comité de Premiacao
avaliara os trabalhos e escolhera os vencedores, respeitando os
critérios previstos neste requlamento.



Divulgacao dos vencedores—a FecomercioSP anunciara os vencedores
em cerimodnia oficial que tornara publico o resultado da avaliacao
do Comité de Premiacao, com o nome dos vencedores do 5° Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade.

Todas as datas descritas anteriormente poderao ser prorrogadas,
a critério da Comissao Organizadora. Nessa hipdtese, sera
dada publicidade as alteracoes efetuadas mno calendario
do 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade pelo site
www.fecomercio.com.br/sustentabilidade.

8 — Comissao Organizadora, Bancas Julgadoras e Comité
de Premiacao

1.

O 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade sera coordenado por
uma Comissao Organizadora integrada por representantes da
FecomercioSP e da FDC, a quem compete a designacao e o convite aos
integrantes das Bancas Julgadoras e do Comité de Premiacao.

Para o julgamento dos trabalhos serao constituidas Bancas
Julgadoras, responsaveis pela avaliacao dos trabalhos e pelaindicacao
dos finalistas de cada uma das categorias existentes (“Empresas”,

n o«

Orgaos Publicos”, “Academia” e “Reportagem Jornalistica”).

As Bancas Julgadoras serao constituidas oportunamente pela
Comissao de Organizacao em funcao da quantidade de trabalhos a
serem julgados.

O Comité de Premiacao sera responsavel pela avaliacao dos trabalhos
finalistas selecionados pelas Bancas Julgadoras, atribuindo as
correspondentes classificacoes para fins de premiacao.

O Comité de Premiacao sera composto portrésintegrantes e presidido
por José Goldemberg, presidente do Conselho de Sustentabilidade da
FecomercioSP, ex-ministro do Meio Ambiente e professor da USP.



Os integrantes das Bancas Julgadoras e do Comité de Premiacao, em
qualquer das fases de julgamento, terdao total autonomia para tomar
decisdes, até mesmo sobre questdes eventualmente nao previstas
neste regulamento, ndo cabendo nenhum recurso de suas decisoes.

A Banca Julgadora da categoria “Reportagem Jornalistica”, dadas
as peculiaridades do segmento e dos critérios de avaliacao, sera
composta por membros jornalistas que poderao representar
associacoes de jornalistas, érgaos independentes de imprensa ou
poderao ser profissionais reconhecidos na area.

9 — Reconhecimento

1.

Os trabalhos vencedores, selecionados pelo Comité de Premiacao,
receberao o Troféu do 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade
durante a ceriménia de Premiacao. Os trabalhos serao divulgados
nas midias da FecomercioSP e no site oficial do Prémio.

Além do reconhecimento da forma da clausula anterior, serao
distribuidos titulos na forma de capitalizacao ou previdéncia aos
vencedores de cada um dos grupos do 5° Prémio Fecomercio de
Sustentabilidade, como incentivo simbdlico aos seus autores, da
seguinte forma:

Categoria “Empresa”: contemplara integrantes dos cinco grupos
previstos (Microempresa, Pequena/Média empresa, Grande empresa,
Entidade empresarial e Industria), com o valor de RS 15 mil em titulos
de capitalizacao.

Categoria “Orgdo Publico”: contemplara um projeto vencedor, com o
valor de RS 15 mil em titulos de capitalizacao.

Categoria “Academia”: contemplara integrantes dos dois grupos
previstos (professores e estudantes), com o valor de RS 15 mil em
titulos de capitalizacao ou previdéncia por projeto vencedor.



Categoria “Reportagem Jornalistica”: contemplara integrantes nos
trés grupos previstos (Reportagem em midia impressa; Reportagem
em emissora de TV ou Radio; e Reportagem online), com o valor de
RS 15 mil em titulos de capitalizacido ou previdéncia por
projeto vencedor.

Os titulos de capitalizacao ou previdéncia, mencionados nesta
clausula, serao disponibilizados as pessoas fisicas ou juridicas
inscritas por meio do encaminhamento do termo que contera as
informacoes sobre as condicoes e os documentos exigidos para
o recebimento da premiacao. A FecomercioSP disponibilizara o
prémio em até 60 (sessenta) dias, contados da data de entrega
da documentacao.

As pessoas juridicas vencedoras do prémio, serdo disponibilizados
apenas titulos de capitalizacao. Ja as pessoas fisicas poderao escolher
entre titulos de capitalizacao e de previdéncia. Conforme constara do
termo de informacao aos vencedores, para o recebimento dos titulos
de capitalizacdo ou previdéncia, o vencedor devera encaminhar,
quando solicitada, documentacao comprobatéria de sua
qualificacao juridica.

10 — Consideracoes finais

1.

Este requlamento estara disponivel no site www.fecomercio.com.br/
sustentabilidade e na sede da FecomercioSP, na Rua Doutor Plinio
Barreto, 285, Bela Vista, Sao Paulo — SP.

Os trabalhos nao selecionados como vencedores poderao ou nao ser
divulgados, ficando a critério da Comissao de Organizacao.

Os trabalhos nao serdao devolvidos aos participantes e poderao ser
utilizados pelos organizadores do Prémio como material de pesquisa,
para cessao ou doacao a organizacoes interessadas ou, ainda, serem
mantidos em arquivo para futuro aproveitamento e/ou consulta.



A inscricao no 5° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade implica
concordancia dos candidatos com todas as condicoes previstas
neste regulamento, bem como a utilizacao, sem énus, de seu nome,
sua imagem e seu trabalho para divulgacao em qualquer meio de
comunicacao, nacional ou internacional, em lingua portuguesa ou
traduzida para outros idiomas, na forma impressa ou eletronica.

Assim como nas edicoes anteriores, o 5° Prémio Fecomercio de
Sustentabilidade tem finalidade meramente cultural, buscando
reconhecer e divulgar praticas que contribuam para a difusao dos
ideais da cultura do desenvolvimento sustentavel, nao possuindo
carater comercial, ndo objetivando resultados financeiros e sem
nenhuma vinculacao dos participantes a aquisicao do uso de
produtos e servicos das entidades organizadoras ou dos parceiros.

Suspeitas de conduta antiética na elaboracao dos projetos, bem como
de desrespeito a este regulamento, serao analisadas e julgadas pela
Comissao Organizadora e podem resultar na desclassificacao do
projeto inscrito.
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